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4. Масс медиалық мәдениеттің экономикалық халықаралық мәні

Қоғамдық құрылымның түрлеріне қарай және атқару функциясы мен қызмет түрлерінің қаншалықты мемлекеттік, халықтық концепциясының маңыздылығын үнемі қадағалай, сараптай алған медиалық коммуникациялардың кәсіби деңгейі мен тәжірибесі де артады. Табиғи теорияның ортақ қазынасына айналған әлеуметтік жүйелердің масс медиаға арқа сүйеп, қолдау табатыны да оның көпшіліктік сипатын аша түспек. Құрылым түрлерінің басқарылымы мен халықпен бірлік үлес салмағының мақсаты айқындалған сайын, масс медиалық баспалар да, ақпараттық басқа коммуникациялық құралдар да олардың жалпы әлеуметтік экономикалық заңдылықтары мен негізгі атқару функцияларына баса назар аударады. Бүгінгі таңда ақпарат тарату мен алмасудың негізгі орталық желісі интернет жүйе болғандықтан, коммуникациялық масс медиалар бір арнада қауымдасып, медиаконвенциялық қағида, ұстанымға жақындасты. Сөйтіп, барлық салалық ұйымдардың прогрессивті дамуына, әлемдік демократиялық күштердің бірігуіне, саяси экономикалық, тұжырымдарды белгілі бір тәртіпке сай интеграцияландырды. 
Осы тұрғыдан қарағанда, еларалық келісімдер мен мәдени іс шаралардың жүзеге асуына, идеялық ұстанымдарды бағалауға ықпал етті. Сондықтан, интернет желінің қуатымен коммуникативті ұтымдылықты арттырды. Масс медиалық бағдарламалар әлеуметтанушылыққа бейімделеді. Әлеуметтік мәдени, тарихи қатынастардың ұстанымы мен көпшіліктік таралуын, талдауын, алмасу мен пікір құндылықтарының күрделі а пектілерін конверсациялық, яғни, респонденттік қатынас нәтижесі мен мазмұндастырылып, нақтылығын, ақиқат қажеттілігін ақпараттық құралдардың көмегімен жалпыкөпшіліктің назарына ұсынады. Оның прогрессивтілігін қоғамдық сұраныстан аңғарып, соны зерттеу мен сараптау нәтижесінде әлеуметтілігін арттырады. Масс медиалық мәдениет – адамдардың әлеуметтік болмысты сақтау мен жаңарту жөніндегі қызметі және осы қызметтің жемістері мен нәтижелері. 
[bookmark: _Hlk208952875]Адамзаттың рухани дүниесінің азығы болып келе жатқан мәдениеттің әрбір кезеңдердегі дамуы немесе құлдырауы, тарихи оқиға және белгілі бір әлеуметтік, қоғамдық құрылымның өркендеуі мен құбылыстардың пайда болуымен баян етіледі. Масс медиалық мәдениеттің халықаралық мәні оның ұлттар мен ұлыстарды біріктіретін функцияларын таныту тура сында біршама шолу жасалады да оның негізгі дәстүрлі және халықтық ерекшелігі өмір сүру қажеттелігімен байланыстырылады. Мұндағы медиакоммуникациялық ақпарат тасқынының мақсаты адамзатқа қызмет істей отырып, барлық арпалысты жеңіп шығудың жолын қарастырумен байланыстырылады. Тығырықтан шығу үшін де медиакоммуникациялық ақпараттық өнімдер жұмылдырылып, материалдық және рухани талап тілек үдесінен шығып, дағдарыс тудырған тежелістердің шешімін тауып, салдарын жою мақсаты көзделеді. 
Демек, медиа – ақпараттық көріністер, бейнекөріністер, барлық ақпараттық медиакоммуникациялық экономикалық, өндірістік, саяси, қаржы, құрылыс, басқа да қоғамдық әлеуметтік ұйымдар дың тыныс тіршілігі мен әрекет тұрмыстарын, сондай ақ, ақша мен материалдық игіліктерді, оның құрамы мен құрылымын қамтитын, зерттеп, саралай алатын ғылыми ақпараттық атмосфералық күш. Бүгінде медиа коммуникациялық ақпаратты игеру үлкен кәсіби өнерге айналды. Ақпарат арқылы табыстанатындар да сол ақпарат өнімінің қорытынды таралымы арқылы бір бірімен классикалық қатынастар орнатып, бизнес коммуникациялық іскерліктің тетігін таба бастады. Әрбір қоғамда мәдениеттің белгілі бір орны, беделі және функциялары болады. 
Айталық, капиталистік мемлекеттерде өнерді идея көтеру, тәрбие беру үшін пайдалана бермейді. Оны көңіл аулау, халықтың назарын саясаттан тайдыру мақсатында дамытады. «Біз қалаймыз ба, қаламаймыз ба, өткен күндер әрқашан бізбен бір ге» «ВОЛНЕНИЕ ТУЗЕМЦЕВ»-деді Михайл Сергеевич Горбачев. Қандай өкінішті сауатсыздық. «Бұл анықтамаға демогогтар адвокат бола қоймас деген ойдамыз»,-дейді таразылаушы сарапшы. Масс медианың барлық түрі өз көрерменін, оқырманын, тыңдаушысын эмоциялық тұрғыдан да тартып әкетеді. Әрқилы, әртарапты ой пікірлерді ортақ мәмілелестікке жұмылдыру мақсатындағы нақтылыққа жүгіне отырып, көпшілік халықтың дауысын тыңдау, қабылдау. Соның нәтижесінде масс медиа өзінің халықтық сипатын аша түседі. Пікір қайшылықтарды догматизмдік ережеден сақтау медиа үшін тиімді болғандықтан, іс әрекеттің жиынтығын мазмұндайды. Мұндай жағдайда коммуникациялық ақпарат құралдарының белсенділігі де арта түседі. 
Бүгінгі таңдағы масс медианың тұрақты технологиялары практикамен қабысуы тиісті. Осы орайда интернет экономика саласындағы ақпараттарды талдау және қайтарымдылығын тану қарастырылады. Жаңа медиа журналистерге дайын өнімді ғана емес, жалпы процесті көрсетуге, журналистің жеке пікірін танытуға мүмкіндік туғызды. Жоспармен бөлісу, алдын ала материалды жарнамалау, жалпыхалықтық талқыға салу секілді жаңа тетіктер пайда болды. Жаңағасырлық бизнес коммуникация – бұл заманауи іс керлік байныстың кепілі. Интеграцияланған интернет желінің көмегімен жүзеге асырыла отырып, теориялық тұрғыдан кәсіби маман қалыптастыру. Негізгі әлеуметтік желі құралдарын біріктіре отырып, жаңа ғасырлық жүйе құру. Соның негізінде зерттеу, талдау, сараптау тәжірибесін дамыта отырып, дербес ғылым ретінде орнығу. Бұл жолда коммуникациялық құралдар жиынтығы да орасан рөл атқарады. Баспасөз және ақпарат құралдарының сан тарау эволюциялық даму жолында көпшіліктік кеңістікте тарату, сараптау, таразылау, қабылдау артықшылығымен ілгерілей отырып, бүгінгі коммуникацияның бизнес түріне жетті. 
Сөйтіп, түрлендіру мен көркемдеу деңгейінің артықшылығын да алға тартты. Медиа өнімінің әлеуметтілігін қамтамсыз ете отырып, өз аудиториясын әлемдік коммуникациялық сұранымға көтерді. Нақты принципті мәселеде әлеуметті жұмылдыра білудегі коммуникациялық қатынас өз кезегінде іскерлігін де таныта алады. Заман ағымына сай құбылысты бағамдай отырып, жалпыкөпшіліктік бекініс ұстануда стратегиялық жоспарлардың негізіне сүйене келе, дәлме дәл ұйымдастырудың жолдарын қарастыру мен ажырату дың құрылымын түпкілікті мақсат етеді. Бизнес коммуникация өзінің атауына лайықты және бүгінгі күн тұрғысынан қарағанда іскерлік қатынасы мағынасында қабылда нады. Өздігіңнен өркениеттілік үрдістің талаптарына сай әрекет қимыл мен атқарылыр іс жоспарларының құрылымын, басқарылымын ұйымдастыра отырып, маңызды қадамдарға бару. 
Ол: – Өзіңді басқара білу;
 – Қарым қатынасыңның өзгелерге қажеттілігін ұғыну;
– Не нәрсені мәдениеттілік пен жауапкершілік тұрғысынан игеру;
– Қажетті рухани және материалдық шикізаттарға қол жеткізу;
– Өзгелерді қызықтыра білу; 
– Зиялылыққа ,өнер білімге, ғылымға құштарлық таныту; 
Осы үрдістер ақпараттық коммуникативті бизнестің жолын ашып, іргелендіре түседі. Бизнес коммуникация үлкен құрылым болғандықтан, жалпы қарым қатынас, тұрмыстық, экономикалық, әлеуметтік инфрақұрылымдарды толығымен қамтиды. Сол тұрғыда, халыққа қызмет етуде ерекше құбылыстарды анықтау мен дәлдікке апаратын әдіс тәсілдердің классикалық үлгілерін пайдаланады. Бизнес коммуникацияда масс медианың коммуникациялық көрнекі құралдарымен қоса инфографикалық, графикалық, диаграммалық, сурет, мәтін, сызба, бейнелеу, тағы басқа да үлгілері кәсіби артықшылықпен қолданылады.  
Мысалы: Көрнекі құралдардың алмасуы салыстырмалы түрде қарасты рылып, ақпараттың тиімділігіне мән беріледі. Ақпарат тәсілінде мәтін мен көрнекі құралдың сәйкестілігінің ұқсастығы да коммуникативті ұтымдылықты аңғартады. Жалпы көрнекі құралдардың қай қайсысы болмасын әлеуметтік мәнге ие. Және оның адамдар мен қатынастылығында конверсациялық, яғни, сөйлеу тәсілі, интеллектуалды байланыса білуі, деректер мен мәліметтерді пайымдап, талдай алатын модераторлық шеберлік басқарылымы болады. Келіссөз жүргізудегі тәсілі, адамдарды жақындастыру әдістері әлеуметтік-психологиялық аспектілермен қатар, табиғи танымдылыққа тарта түседі.
